Esa Valiverronen (ilmestynyt muokattuna Ydin-lehdessa 1/2012)

Kuka pelastaisi journalismin?

Journalismin kuolemaa on povattu jo vahintdan parinkymmenen vuoden ajan. Y liopistoissa
on pidetty ’journalismin loppu’ konferensseja ja bisnesvden keskuudessa seminaareja
journalismin uudesta ’ansaintalogiikasta’. Samaan aikaan sanomalehti on lopetettu ja
toimituksia supistettu.

Pelastajiakin on tarjottu: kansalaisjournalismia, sosiaalista mediaa, crowdsourcingia tai
kannattamattoman laatujournalismin siirtdmisté rikkaiden saatididen kustannettavaksi.
Viimeisen vuoden aikana pelastajaksi on nostettu iPad ja muut tabletit. Monien mielesta ne
ovat sanomalehdille viimeinen mahdollisuus tienata uutisten tekemisella ja julkaisemisella.
Verkossa julkaistuista uutisista kun ei juuri kukaan halua maksaa ja paperiseen
sanomalehteen sitoutuneet lukijat alkavat olla jo kohta elakkeella.

Téahénastiset kokeilut tablettijournalismista on varovaisen lupaavia. Siind missa aiemmat
yritykset siirtdé journalistinen aineisto verkossa maksumuurin taakse ovat enimmakseen
epaonnistuneet, tablettijournalismi voisi tarjota jotakin uutta. Parhaimmassa tapauksessa se
tuo helpon ja toimivan kayttoliittymén sek& uudenlaisia tapoja tehda journalismista entista
kiinnostavampaa. Toistaiseksi on silti liian aikaista ennustaa, 10ytavatké muutkin kuin
teknofriikit ja maksukykyinen eliitti tablettijournalismin. Tarkemmin sanottuna: 16ytyyko
maksulliselle digilehdelle riittavasti tilaajia. VVai ovatko sanomalehtien kustantajat
menetténeet jo pelin yhtd pahasti kuin musiikkiteollisuus?

Sanomalehden tekijoité ei kdy kateeksi teknologisen myllerryksen keskelld. Kukaan ei tieda,
mihin tekniikkaan tai formaattiin kannattaa sitoutua. Useat lehdet tekevat yhteistyota Applen
kanssa ja luottavat iPadiin. Ongelmana vain on se, ettd muiden tablettikoneiden omistajat
jaavat ulkopuolelle ja lisdksi Apple ottaa oman siivunsa tablettilehtien myynnisté. Toiset
pyrkivat julkaisemaan lehted&n avoimessa ympéristossa, josta kaikki tablettien omistajat
voivat ladata maksullista sisaltéd. Financial Times teki askettéin irtioton Applen suljetusta
ymparistosta ja nayttaa onnistuneen. Esimerkki ei silti kelpaa yleistettavaksi, silla rajatulle
yleisOlle suunnattu erikoislehti on eri kuin yleissanomalehti.

Paljon riippuu siitd, mill& hinnalla sanomalehdet myyvaét tablettitilauksia. Toistaiseksi
digitaaliset lehdet ovat lahes poikkeuksetta niin kalliita, etteivat ne kunnolla houkuttele
tilaajia vaihtamaan paperista séhkdiseen versioon. Itse olisin jo melko valmis luopumaan
paperisista sanomalehdist, jos tilaushinnat olisivat kohdallaan.

Journalismin Kriisista puhuttaessa talous on kuitenkin vain yksi puoli ja sanomalehdet vain
yksi osa journalismia. Liséksi amerikkalaisen sanomalehdiston kriisista ei voi vetda kovin
pitkalle menevia johtopaatoksia Suomeen. Sitd paitsi Suomessa sanomalehtien julkaiseminen
nayttaa olevan monille mediataloille edelleen kannattavaa bisnesta, ainakin maksetuista
osingoista pééatellen. Tulosta on tosin puristettu vékead vahentamall4 ja kirjoittamalla
avustajasopimuksia uusiksi.



Unelma-ammatin
karu arki

Viime vuosina toimittajille tehdyt kysely- ja haastattelututkimukset ovat melko karua
luettavaa: enemman toitd vahemmalla vaelld, véhemmaén itsendisyyttd, valmiin tavaran
lapiointia uutistehtaassa — ndin hiukan karjistaen. Tulokset voi osittain tulkita vanhemman
toimittajapolven kipuiluksi nopeiden teknologisten ja organisaatiomuutosten keskella, ja
kiinnostavimmat tulokset 16ytyvat nuorten toimittajien nakemyksista.

Nuoria toimittajia tutkinut Erja Kolari havaitsi hieman hatk&hdyttavan tuloksen: yli kaksi
kolmannesta vastaajista ei uskonut enaa tulevaisuudessa tyoskentelevansa toimitustyossa.
Toimitusten vaen vahennykset, patkatyokulttuuri ja freelancerien heikkenevat sopimukset
ovat antaneet nuorille toimittajille karun kasityksen alan tulevaisuudesta. Kun tdhan lisatdan
alan roima ylikoulutus ammattikorkeakouluissa, johon vasta viime aikoina on puututtu,
toimittajan tyo ei endé nayta samalta unelma-ammatilta kuin ennen. Vaikka yliopistoissa alan
opintoihin riitta4 vield pyrkijoit4 entiseen tapaan.

"Life is a pitch’, kiteyttaa brittildinen mediatutkija Rosalind Gill tutkimuksensa nuorten
mediatyontekijoiden arjesta. Td&man alan slangista tutun ilmauksen voisi ehkd suomentaa
’eldamd on myyntipuhe’. Pitchaus tarkoittaa rahoittajille pidettavaa esittelya ja myyntipuhetta,
jolla vaikkapa tv-dokumentin tekija yrittd& saada ohjelmaideansa tuotantoon. Tulevaisuuden
toimittajille ei riit4 endd hyva uutisnend, kirjoitustaito tai halu kaivaa yhteiskunnallisia
epékohtia, vaan hanen pitaa olla joustava, riskeja pelkddmaton ja yrittdjahenkinen
ammattilainen, joka osaa myds myyda itsedan.

Vai olisiko tulevaisuus sittenkin kansalaisjournalismissa, vakiintuneiden mediatalojen
ulkopuolella? Tuskin pelkéastaan. Pieni on kaunista, mutta uhkana on journalismin
painuminen yhteiskunnan marginaaliin. Journalismin pelastajilla on edelleen kysyntéa.



